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2012营养保健品中国展
Nutraceutical Products China 2012
举办时间：
2012年6月26—28日
举办地点：
上海新国际博览中心（N5,E1—E7,W1—W5）13个馆，15万平米
主办单位： 中国医药保健品进出口商会
           欧洲博闻展览咨询有限公司
           上海博华国际展览有限公司
协办单位：
中国食品工业协会

上海保健品协会
           浙江省保健品行业协会



 广东保健食品行业协会
           河南保健品行业协会
承办单位： 上海博华国际展览有限公
同期举办：第十二届制药原料中国展 CPhI 2012、 第十四届亚洲食品配料、健康天然原料中国展 FiA Hi Ni 2012
2012营养保健品中国展：亚洲最大的保健品一站式采购平台。由亚洲规模最大，且成功举办了十年的制药展CPhI China，成功举办十二年的亚太最具规模的天然健康产品展Hi Ni以及FiA食品配料全球展亚洲站，共同倾力打造。囊括了保健品、健康天然产品、医药等相关领域。通过一次参展，直面保健品上下游的客户群，不仅是国内保健品行业的空前汇聚，更是与国际领域交流的绝佳平台，绝对不容错过！
在2011营养保健品中国展中，同仁堂、雷允上、汤臣倍健、东阿阿胶、中美长行、荣成百合、Nordic Naturals、台湾展团、韩国展团、巴西展团、等国内外知名企业纷纷亮相。此次展会带来了全球保健品领域最新趋势、行业动向及最新技术、受到世界各地的展商及买家亲睐。据第三方统计，此次展会共吸引8810名专业观众、其中包括来自32个国家及地区的1673名海外观众。

2012营养保健品中国展亮点迭出
——致力于打造保健品产品产业链盛会
亮点一：亚洲最大的保健品一站式采购平台。集医药、保健品、食品、机械、第三方包装服务于一体，特设四大主题馆。 
亮点二：最强海外阵容。汇聚来自美国、巴西、韩国、日本、阿联酋、丹麦、德国、法国、哥伦比亚、瑞士、西班牙、印度、意大利、英国等保健品生产大国的保健品展团。台湾健康食品协会也将携其保健品会员企业组成规模宏大的精致保健品展团应邀出展。
亮点三：保健品OEM＆OEM 专区。2012营养保健品中国展再次将OEM企业悉数聚拢于此，并为专项邀约有OEM需求药企业，真正促进国内外药企间、医院与药品生产之间及药品生产企业间的OEM。
亮点四：保健品、健康食品、功能性盈饮料包装服务专区。为促进包装服务企业与药品、保健品、健康食品企业的联系，也将成为2012年展会的新气象。
亮点五：“孕婴童保健品专区”。提供全新的市场推广模式，全新的客户群。并且通过展会对自身产品正确认识合理定价，寻找到最佳销售渠道，突破常规婴童展（妈妈宝宝店）单一模式，共享多渠道营销观念。
亮点六：保健品创新技术&新品展示区夺人眼球的。90%的观众意向寻找新产品，展会将在展厅入口特设新品展示区为所有参展商提供了一个免费展示企业新产品的机会。
2011展会回顾
回顾已于2011年6月21～23日在上海新国际博览中心成功落幕的2011营养保健品中国展，来自全球的保健品，天然健康食品，医药企业汇聚一堂。
由保健品、天然健康食品的展商410家，食品添加剂展商305家，医药类展商1247家以及食品和制药机械展商372家共2334家公司组成的展商阵容数量与以往同期相比大幅增长。其中包括来自德国、法国、美国、英国、西班牙、意大利、中国香港、中国台湾等32个国家地区的317家海外公司。
超过92.5%的展商表示达到了预期参展目标。
而在这为期三天的业内盛宴中，来自国内外观众总计46474，其中对采购有影响与决策作用的专业观众高达79%！更有94% 的观众对此次展会效果满意或非常满意并表示明年将会继续观展。
2012展会眺望
展望2012营养保健品中国展，除了将一如既往的成为给业内带来汇集国内外知名的最前沿领先的营养保健品和健康天然食品的专业展，更有超强海外优势：美国展团、新西兰展团、巴西展团、韩国展团等海外展团报名踊跃。
此次我们更将注重力邀专业观众，打造无限商机。
商机一：发挥中国医药保健品进出口商会资源，在其旗下超过1800家会员以及10多万条经销商数据库中重点邀约高质量全国保健品连锁大药房、经销商、代理商以及直销店等，
商机二：充分利用UBM全球网络覆盖（美国、南美、全欧洲、日本、印度等地）以及其全球每年举办的300多场展会中亚洲与保健品和健康食品相关展会的观众资源。确保力邀海外企业及海外经销、采购商，保证出现您在其他保健品展中从未遇到过的买家及经销商。
商机三：UBM Live全球展，强势宣传，多渠道邀约 ，突破常规保健品展单一观众模式，多渠道营销（医药及食品展——OTC非处方药、保健品、健康天然食品买家邀约，香港美容展——美容保健用品渠道商及连锁药房采购商，上海酒店用品展——高档超市、酒店食品采购渠道等资源，上海孕婴童展——孕婴童保健食品渠道商邀约）
高端会议&奖项——碰撞创新的火花

从保健品到膳食补充剂等多个层面为您带来了许多新的商机与创新的经营理念，它是一场商贸盛会，更是新产品新技术最有效的交流平台。行业专业学者汇聚一堂，推动保健品行业的发展及最新技术的交流。

第三届长三角健康产业发展高峰论坛

由上海保健品协会主办，针对探讨中国营养保健品未来的发展趋势；保健食品包装与战略；我国保健品OEM现状及发展趋势。论坛将着重探讨中国营养保健品行业的现状和发展前景，共同探讨和学习国际营养保健品企业以及本土成功企业的市场战略，把握当前保健品行业研发领域的最新科技成果。
布局中国营养保健品的市场高端

由浙江省保健品行业协会主办，围绕中国营养保健品产业的市场趋势、保健品行业发展概况、健康教育与营养保健品的互益性、科技创新与高端营养保健品等进行深入探讨。

与《中国连锁药店》杂志强强合作
为拓展保健品高端销售渠道，2012年将开辟连锁药店高峰论坛，此次论坛将由多家成功药房市场经理及采购部负责人为大家分享成功经验，将又一次为供需双方搭建沟通桥梁。
保健品技术创新奖
由个地方协会共同主办，通过初审、复审角逐保健品行业最具权威的高端奖项，奖项有较高含金量、超高曝光率，给获奖企业一个展现自我创新科技的平台。
媒体合作宣传
在媒体合作宣传方面，除了与Alexa世界排名50万之内的保健品相关网站以及行业内知名DM杂志强强合作，我们也将通过行业内公众媒体、邮件、短信、展讯册为全国经销代理商提供及时的展讯服务。
独家资源，优势无可比拟：
我们将目光放远全球，将通过全球展的全球宣传网络在全球100多家行业媒体上强势宣传中国展。值得一提的是，2011中国营养保健品的全球母展「欧洲健康食品展览会」是全球最大的健康保健品行业盛会，汇集全球超过900家顶级企业，知名企业云集。如您还要开拓东南亚市场，我们还有：日本展、泰国展、印尼展、越南展、印度展；美洲市场：南美展；非洲市场：南非展等。
合作媒体：

全国保健品网、中食网、中国食品科技网、食品商务网、第一食品网、生物谷、21保健品网、虎网医药网、中国保健品招商网、全国保健品网、中国医药代理网、寻医问药网、慧聪保健品网、商虎食品网、中国医疗保健黄页、９９健康网、东方保健品招商网、《医药商桥》、《新医药商情》、《中国医药招商》、《药品招商》、《医药商务》中国婴童网、母婴商情等50多家保健品领域专业媒体。

亚太地区最高端保健品展览及会议
http://www.npcexop.com
详情咨询：
上海博华国际展览有限公司 

联系人：王羽梁
地址：中国上海襄阳南路218号现代大厦8楼         

电话： 021-6437 1178

电邮：NPC@ubmsinoexpo.com  
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